


Założenia główne:

•	 kampania oparta jest na silnej identyfikacji wizualnej i hierarchicznym układzie znaków.

•	 głównym identyfikatorem wszystkich przekazów jest znak parasolowy – emblemat

•	 znak parasolowy jest matrycą dla pozostałych tematycznych subznaków

•	 subznaki rozwijają poszczególne aspekty akcji i służą obrazowaniu problemów

•	 emblematy mogą funkcjonować z osobna lub sygnować opracowane wcześniej kampanie reklamowe

•	 identyfikacja wizualna jest główną osią komunikacji na terenie ogródków restauracyjnych ale może ona 
brendować także projekty uzupełniające dobierane do poszczególnych kanałów komunikacji



NIE BĄDŹ 
PLASTIK

Logo akcji CSR 
dopiski alternatywne: Nie bądź sztuczny! Nie bądź plastik! Bądź anti - plasti! (ANTI-PLASTI) Wiesz, to nie bierz! Szast plast! Rura z tym! 
                                          Bez uniku wobec plastiku.



Strefa restauracyjna



NIE BĄDŹ 
PLASTIK

Pomyśl...
ZA CHWILĘ 
W MORZACH 
BĘDZIE WIĘKSZA
ŁAWICA PLASTIKU
NIŻ RYB

Tego nie udźwigniesz...
CO SEKUNDĘ 
WYRZUCAMY DO MORZA 
250 KG PLASTIKU

Możesz nie wierzyć, ale...
KONIKI MORSKIE

ŁĄCZĄ SIĘ W PARY
Z PLASTIKOWYMI

RURKAMI

Nosi Cię...
ŻE STATYSTYCZNY 
POLAK ZUŻYWA ROCZNIE 
490 FOLIÓWEK,
A DUŃCZYK ZALEDWIE 4?

Złapiesz to w lot...
ALBATROSY ZJADAJĄ
NAKRĘTKI I PLASTIK,
KTÓRE PACHNĄ IM
JAK POKARM

Pomyśl powoli...
ŻE NIE TYLKO DLA
ŻÓŁWIA PLASTIK
JEST NIE DO STRAWIENIA

Wlepki wspierające akcję



Stand na stolik



Stand na stolik



Stand na stolik



Tacka



Tacka



Tacka



Serwetki



Plakaty



Plakaty





Pasaż handlowy modowy



Plakaty



Plakaty



Plakat z patronami i sponsorami akcji 



Monidło



Pasaż handlowy strefa dziecięca



Plakaty



Plakaty



Media społecznościowe



Posty



Posty


