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Rodzice Przeciwko Sprzedazy Alkoholu Nieletnim

Dostepnosé alkoholu dia niepeinoletniej miodziezy

Diagnoza zjawiska sprzedazy napojow alkoholowych
osobom niepeinoletnim w Gliwicach.
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- Rodzice Przeciwko Sprzedazy Alkoholu Nieletnim”

Ladanie zostato zrealizowane dzieki dofinansowaniu ze Srodkow miasta Gliwice

Warszawa/Gliwice, wrzesien 2024



Glownym celem badania byta diagnoza rzeczywistych rozmiaréow zjawiska sprzedazy
napojow alkoholowych niepetnoletniej mtodziezy w Gliwicach.

Badania przeprowadzono metoda ,,tajemniczego klienta” pod koniec wrzesnia 2024
r. kacznie zrealizowano 34 audyty w sklepach, marketach i lokalach
gastronomicznych prowadzacych sprzedaz napojow alkoholowych: 13 audytéw
w matych i Srednich sklepach osiedlowych, 15 w super i hipermarketach oraz 6 w lokalach
gastronomicznych.

W kazdym badanym punkcie sprzedazy pojawit sie ,mtody audytor” wygladajacy na osobe
niepetnoletnig, ktory probowat kupi¢ dwa piwa (w lokalach réwniez zamawiat piwo).
W potowie audytow byl to chiopak a w polowie dziewczyna. W opinii sedziéw
kompetentnych uczestniczacych w kwalifikacji audytoréw osoby zaproszone do badania
budzity istotne watpliwosci, czy faktycznie majq juz 18 lat.

Za kazdym razem w badaniu uczestniczyt rowniez drugi ,dorosty audytor”, ktdorego
zadaniem byto zwrécenie uwagi sprzedawcy, gdy ten bez sprawdzenie dowodu
osobistego lub innego dokumentu potwierdzajacego wiek klienta byt gotow sprzedac piwo
osobie wygladajgcej na niepetnoletnia. W momencie gdy sprzedawca wskanowat piwo i
podat kwote do zaptaty ,dorosty audytor” rozpoczynat interwencje. Istotnym elementem
badania bylo sprawdzenie reakcji sprzedawcow na interwencje osoby dorostej, a takze
monitorowanie zachowan innych dorostych Swiadkéw proby zakupu alkoholu,
podejmowanej przez osobe niepetnoletnia.




Wyniki badania




Skala hadania
Liczba i kategorie placowek handlowych objgtych badaniem

WYKRES 1.

Badanie przeprowadzono w pod koniec wrzesnia 2024 r. w 34 losowo wybranych sklepach,
marketach oraz lokalach gastronomicznych na terenie miasta Gliwice.
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WYKRES 2.

Prosba sprzedawcy o pokazanie dowodu osobistego przez ,mtodego audytora”. Badanie
przeprowadzono w 34 punktach sprzedaz napojoéw alkoholowych w Gliwicach.
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m prosbha sprzedawcy o okazania dowodu osobistego przez "mtodego audytora”

brak zadania okazania dowodu osobistego

Sposrod 34 préb zakupu piwa przeprowadzonych w ramach badania ponad % zakonczyto sie
gotowoscia sprzedazy alkoholu osobom niepetnoletnim, bez sprawdzenia dowodu osobistego
(76%). W co czwartym audycie (24%) sprzedawcy poprosili mtodo wyglagdajgcych audytoréw
o pokazanie dowodu osobistego.
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GotowoSc sprzedazy alkoholu ,, miodym audytorom”

WYKRES 3.
Gotowo$¢é sprzedazy alkoholu ,mtodym audytorom” w sklepach, marketach i lokalach
gastronomicznych w Gliwicach. tgcznie przeprowadzono 34 audyty (N=34).

24% 76%
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odmowa sprzedazy alkoholu z inicjatywy sprzedawcy
odmowa sprzedazy po interwencji audytora
m zlekcewazenie interwencji

Sposrod 34 prob zakupu piwa przeprowadzonych w ramach badania tylko co czwarta (24%)
zakonczyla sie odmowa sprzedazy alkoholu przez sprzedawce. W 76% audytéw kasjerzy byli
gotowi sprzedac¢ alkoholu ,mtodym audytorom”. Konieczne byto podjecie 26 interwencji przez
,dorostego audytora” w zwigzku z gotowoscig sprzedawcow do sprzedazy alkoholu ,mtodemu
audytorowi”. W 19 sytuacjach interwencja okazata sie skuteczna (73%), sprzedawca ostatecznie
anulowat sprzedaz alkoholu. W 7 audytach interwencja zostala zlekcewazona przez personel
sklepu (27%).
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Gotowos$¢ sprzedaiy alkoholu ,,miodym audytorom”

Jak wynika z badan zrealizowanych w 2024 r.
ponad 3/4 sprzedawcow (76%) pracujacych
w sklepach, marketach i w lokalach
gastronomicznych w Gliwicach

BYLO GOTOWYCH SPRZEDAC ALKOHOL
NIEPELNOLETNIEJ MLODZIEZY.

Warto zwrocic¢ uwage, iz wynik ten jest nieco lepszy niz
w 2021 r., kiedy to w podobnym badaniu
az 839% audytow zakonczyto sie sprzedaza alkoholu
~+mtodym audytorom”.




Gotowosé sprzedazy alkoholu, miodym audytorom”
Kategorie punktow sprzedaiy

Préby zakupu alkoholu

matly lub sredni sklep osiedlowy o 6

super/hipermarket 2 8

lokal gastronomiczny 1 5
(kawiarnia / pub)

WYKRE.S 4. , N 0 5 5 o - o
Zachowania sprzedawcow w roznych
kategoriach punktow sprzedazy zadanie dowodu osob. i odmowa sprzedazy alkoholu

- fgcznie przebadano 34 placowki
handlowe — sklepy i lokale gastro.

prowadzgce sprzedaz napojow m gotowosc¢ sprzedazy alkoholu mimo interwencji "dorostego audytora™

odmowa sprzedazy alkoholu po interwencji "dorostego audytora”

alkoholowych.
.
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Gotowosc sprzedaiy alkoholu osohom niepeinoletnim
Kategorie punktow sprzedazy - mate i Srednie skiepy osiediowe

Prawie cztery na dziesiec¢ kasjerek pracujagcych w matych lub srednich sklepach
spozywczych (38%) zazadato okazania dowodu osobistego od , mtodych audytoréw”
i odmoéwito im sprzedazy piwa w zwigzku z brakiem tego dokumentu. Wynik ten jest
prawie 2-krotnie lepszy niz w podobnym badaniu zrealizowanym przez
Stowarzyszenie RoOPSAN w Gliwicach w 2021 r., kiedy to jedynie 21% audytow
w matych sklepach zakonczyto sie odmowg sprzedazy alkoholu.

62% sprzedawcow z matych sklepow osiedlowych byto gotowych sprzedac piwo
~miodym audytorom” wygladajacym na osoby niepetnoletnie. Nieodpowiedzialnie
zachowali sie kasjerzy wszystkich objetych badaniem sklepow , Delikatesy Centrum” oraz
<Lewiatan”.

Warto podkresli¢, iz spo$rdd 5 audytdw przeprowadzonych w sklepach Zabka az
w trzech tj. w 60% kasjerzy od razu odmowili sprzedazy alkoholu ,,miodym
audytorom” (przy ul. Reymonta 13, ul. Chorzowskiej 51B oraz Poniatowskiego 1). Siec
handlowa Zabka od poczatku br. wspdtpracuje ze Stowarzyszeniem RoPSAN

i prowadzi intensywne dziatania edukacyjne i interwencyjne skierowane do
franczyzobiorcéw i kasjerow w catej Polsce. Pozytywne efekty tych dziatan widac takze w
Gliwicach.

Odpowiedzialnie zachowali sie rowniez sprzedawcy pracujagcy w Odessa Market przy
ul. Piwnej 8 oraz w sklepie ,,Stokrotka” przy ul. Sikornik 18. W obu przypadkach od
razu poprosili mtodych audytoréw o dowdd osobisty i wobec jego braku stanowczo
odmowili sprzedazy alkoholu.
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Gotowosc sprzedaiy alkoholu osohom niepeinoletnim
Kategorie punktow sprzedazy - super i hipermarkety oraz stacje paliw

Zdecydowanie negatywnie nalezy oceni¢ wyniki badan w sklepach
wielkopowierzchniowych (super i hipermarketach). Sposrod 15 badanych marketow -
jedynie w dwéch (13%) - kasjerki od razu poprosity ,miodych audytorow”
o pokazanie dowodu osobistego i odmowity sprzedazy alkoholu. Odsetek
odpowiedzialnych kasjerow w przebadanych marketach byt 3-krotnie nizszy niz
odsetek rzetelnych sprzedawcow w matych sklepach osiedlowych (13% vs. 38%).

Stowa uznania naleza sie¢ menedzerom i pracownikom supermarketéw: LIDL przy ul.
Andersa 60 oraz ,,Biedronka” przy ul. Zwirki i Wigury 62.

Az 87% audytow przeprowadzonych w gliwickich marketach zakonczylo sie
sprzedaza alkoholu ,,mtodym audytorom”. Dopiero po interwencji , dorostego
audytora” i zwroceniu uwagi sprzedawcy w wiekszosci badanych placéowek kasjerki
zapytaty miodych klientow o dowod osobisty i wobec jego braku anulowatly
sprzedaz alkoholu.

Jestesmy bardzo rozczarowani nieodpowiedzialnoscig kasjerow w wielu gliwickich marketach.
Az w 6 sposrod 7 objetych badaniem marketach ,BIEDRONKA” (86%) (przy ul.
Czwartakow 13, Dworcowa 44, Kozielska 111, Chorzowska 44B, Jednosci 8, Zurawia 3) -
kasjerki byly gotowe sprzeda¢ piwo ,miodym audytorom”. Podobnie
nieodpowiedzialnie zachowali sie kasjerzy w kazdym z trzech badanych marketow
,ALDI” (Chorzowska 1, Wielicka 8, Strzody 1) oraz w dwoch hipermarketach
~Carrefour” (Al. Nowaka-Jezioranskiego 1 i Lipowa 1), a takze w markecie ,Netto”
(Kochanowskiego 36) i E.Leclerc (Rybnicka 148).
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Snrzetlai alkoholu osohom nienelnoletnim
Kategorie punktow sprzedazy - super i hipermarkety

Mimo wewnetrznych procedur oraz szkolen pracownikdow - jak pokazujg
przeprowadzone badania - w wiekszosci gliwickich marketéow niepeilnoletnia
miodziez bardzo tatwo moze kupi¢ alkohol. W tej sytuacji konieczne wydaje sie
wprowadzenie nowych rozwigzan prawno-organizacyjnych zachecajacych manageréw
marketédw do zorganizowania warsztatow szkoleniowych trenujacych kompetencje
kasjerow w zakresie zagdania dokumentow i odmawiania sprzedazy alkoholu miodo
wygladajacym klientom. Proponujemy rowniez, aby podczas spotkan z managerami
ww. marketow zaproponowano im rozwazenie mozliwosci wprowadzenia
~wewnetrznych regulacji” w postaci specjalnych oswiadczen podpisywanych
przez pracownikow sklepow (kasjerow), w ktorych zobowiazywaliby sie oni do
kazdorazowej kontroli dokumentu potwierdzajacych wiek klienta, jesli kupuje on
alkohol lub papierosy - a jego wyglad wskazuje, iZ moze miec mniej niz 25 lat.

Naruszenie tego zobowigzania niostoby za sobg okreslone konsekwencje
dyscyplinarno-finansowe np. upomnienie, nagane, pozbawienie czesci premii lub
dodatkowych gratyfikacji (np. bondw towarowych), a w przypadku wielokrotnego
naruszenia wspomnianego zobowigzania i nieskutecznosci innych zastosowanych
konsekwencji Pracodawca moédgtby w ostatecznosci dyscyplinarnie zwolni¢ z pracy
nieodpowiedzialnego kasjera. Takie dziatania wpisujq sie w sfere spotecznej
odpowiedzialnosci biznesu (CSR) i powinny zosta¢ wpisane do regulaminu pracy,
ktory podpisuje kazdy z pracownikow sklepu.
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Sprzedaz alkoholu osohom niepeinoletnim
Kategorie punktow sprzedazy - stacje paliw

Bardzo krytycznie nalezy oceni¢ wyniki badan w gliwickich lokalach gastronomicznych
(pubach, klubach, kawiarniach). Sposrod szesciu objetych badaniem lokali tylko
w jednym tj. w pubie ,Stary Kufel” przy ul. Sredniej 1 kelner zapytat ,mtodego
audytora” o dowdd osobisty i odmoéwit podania piwa w zwigzku z brakiem dokumentu,
ktéry potwierdzatby jego petnoletnosc.

W pieciu pozostatych audytach przeprowadzonych w gliwickich lokalach
gastronomicznych kelnerki/kelnerzy zachowali sie nieodpowiedzialnie i bez sprawdzenia
dowodu osobistego sprzedali alkohol ,,mtodym audytorom” (83%). Poczatkowo w
kazdej interwencji podjetej przez ,dorostego audytora” kelnerki/kelnerzy ktamali, ze
,mtody audytor” to staty klient, ktoremu/ktorej juz wczesniej sprawdzali dokumenty i
wiedzg, ze jest to osoba dorosta. Dopiero, gdy ,dorosty audytor” wprost stwierdzat, ze
ma co do tego powazne watpliwosci, poniewaz ,jeszcze niedawno byt to
uczen/uczennica w jego szkole” - kelnerki (barmani) podchodzili do stolika, przy
ktérym siedziat ,mtody audytor/-ka” i prosili o okazanie dowodu osobistego, a wobec
jego braku zabierali podane wczesniej piwo i zwracali pienigdze za jego zakup.

W jednym z badanych klubow kelnerka po interwencji zabrata piwo i poprosita
audytorke do bufetu, gdzie po cichu zaproponowata jej, ze przeleje to piwo do
papierowego kubka - wtedy ,ten nauczyciel” sie nie zorientuje. Kiedy audytorka
odrzucita takg oferte kelnerka zwrocita jej pienigdze za zakupione wczesniej piwo.
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Chiopak

Dziewczyna

| 1 |

m Préby zakupu alkoholu OZadanie okazania dowodu osobistego

WYKRES 5.

Tylko co trzecia préba zakupu piwa (35%) dokonana w wylosowanych sklepach i lokalach
przez ,mtodego audytora” - chtopaka i jedynie co 6sma przeprowadzona przez ,mifodq
audytorke” - dziewczyne (12%) zakonczyly sie prosba sprzedawcy o okazanie dowodu
osobistego. Ple¢ ,milodych audytorow” miata istotny wptywu na zachowania
sprzedawcow w badanych sklepach i lokalach gastronomicznych. Sprzedawcy
rzadziej pytali o dowdd osobisty ,mtoda dziewczyne w diugim ptaszczu” niz chiopaka
w bluzie. W jednym przypadku kasjerka nie zapytata ,mfodej audytorki” o dowdd osobisty,
a jedynie: ,,Czy jest 18 lat?” i po twierdzgcej odpowiedzi - byta gotowa sprzedac jej alkohol.

2> ROPSAN
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Chiopak

Dziewczyna

BLiczba podjetych préb zakupu alkoholu
BLiczba préb zakonczonych sprzedaza alkoholu

WYKRES 6.

Prawie 2/3 audytow (65%) podjetych w gliwickich sklepach i lokalach
gastronomicznych przez ,,mtodego audytora” (chtopaka) zakonczyto sie gotowoscia
sprzedazy alkoholu. Zdecydowanie gorszy wynik odnotowano w przypadku audytow
zrealizowanych przez ,,mtoda audytorke” (dziewczyne). Az w 88% prob zakupu
alkoholu podjetych z jej udziatem sprzedawcy byli gotowi sprzedac jej alkohol.

7 ROPSAN H



1adania okazania dowodu osobistego
Plec sprzedawcy

L]
Kobieta 7 A
Mezczyzna
1 20
| 1 1/ 1 1 T T 1
m Proby zakupu alkoholu DOZadanie okazania dowodu osobistego
WYKRES 7.

W 85% audytow przeprowadzonych w gliwickich sklepach i lokalach gastronomicznych
,mtodzi audytorzy” spotkali sie ze sprzedawczynig kobietg. Jedynie w co siddmej probie
zakupu alkoholu przez ,mtodych audytorow” sprzedawca byt mezczyzna (15%).

Srednio co czwarta z kobiet pracujqcych w sklepach i lokalach gastronomicznych
poprosita ,mlodych audytorow” o okazanie dowodu osobistego Iub innego
dokumentu potwierdzajacego peinoletnos¢. W grupie mezczyzn tylko jeden
sprzedawca - sposrod pieciu uczestniczacych w badaniu - zapytat , miodego
audytora” o dowadd osobisty (20%).
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Got 5C dazy alkohol fod iyt g
O0IOWOSGC SPrzeuazy alxonoiu .mouym auaytorom
PleC sprzedawcy

29

Kobieta .
76%

Mezczyzna y 80%

e

OLiczba przeprowadzonych audytow

mLiczba audytow zakonczonych gotowoscia sprzedazy alkoholu "miodym
audytorom™

WYKRES 8.

Ponad 34 kasjerek/kelnerek, ktore pracowaty w objetych badaniem sklepach
i lokalach gastronomicznych - byto gotowych sprzeda¢ alkohol , miodym
audytorom” bez sprawdzenia dowodu osobistego (76%). W grupie sprzedawcow
mezczyzn odsetek ten byl nieznacznie wyzszy i wynosit 80%.
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G t 5S¢ d . Ik Il I I d d t ”
Wiek sprzedawcow

18 .29 lat ?9
30 - 39 lat *—-9
0,
20191 [ s 100%
S 5 83%
50 lat i wiecej 1
1 2 3 4 5

m Gotowosc sprzedazy alkoholu "mtodym audytorom"

Odmowa sprzedazy alkoholu "mtodym audytorom"

TABELA 9.

Wiek sprzedawcow miat niewielki wplyw na ich zachowania wobec ,miodych
audytorow”, ktorzy chcieli kupi¢ alkohol. Najbardziej ,nieodpowiedzialna” okazata sie
frakcja sprzedawcow w wieku 40-49 lat. Wszyscy badani w tej grupie kasjerzy byli
gotowi sprzedac alkohol ,miodym audytorom” (100%). W najmtodszej grupie sprzedawcow
(18-20 lat) w podobny sposdb zachowato sie 34 kasjeréow (75%), a wsrdod 30-latkdw prawie 70%.
W grupie najstarszych kasjeréw — 50 lat i wiecej — oSmiu na dziesieciu sprzedawcow byto gotowych
sprzedac alkohol ,mtodym audytorom” bez sprawdzenia dokumentu potwierdzajgcego petnoletnosc
(83%).

7 ROPSAN
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Got 3r dazy alkohol fod dyt »
OIOWOSC Spirzeuazy aixonom ,,moaym auaytworom
Pora realizacji hadania

31%
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Odmowa sprzedazy alkoholu "mtodym audytorom"

® Gotowosc¢ sprzedazy alkoholu "miodym audytorom"

WYKRES 10.

Pora realizacji badania nie miala istothego wplyw na gotowos¢ sprzedazy alkoholu
~mtodym audytorom” uczestniczacym w badaniu, z jednym waznym zastrzezeniem. Co
trzeci z audytéw przeprowadzonych przed potudniem (do godz. 12.00) oraz taki sam odsetek
audytéw zrealizowanych po godz. 20.00 zakonczyt sie odmowaq sprzedazy alkoholu ,,miodym
audytorom” (33%). Sytuacja ta ulega wyraznej zmianie pomiedzy godzing 12.00 a 16.00, gdy
w sklepach pojawia sie wiecej starszych klientéw. Az 92% podjetych w tym czasie préb zakupu
konczy sie gotowoscig sprzedazg alkoholu. W godzinach szczytu zakupowego tj. miedzy 16.00
a 20.00 odsetek odmow sprzedazy alkoholu ,mtodym audytorom” wyraznie wzrasta. Prawie co
trzeci audyt zrealizowany w tym czasie konczy sie odmowg sprzedazy (31%).
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Snrzetlai alkoholu osohom nienelnoletnim
Kategorie punktow sprzedazy

Oyotem podjeto 26 interwencji — 73% hylo skutecznych

Sprzedaz
mimo
podjetej

interwenciji maly lub sredni sklep 6
-W 1 pkt. osiedlowy

* -
Wycofanie lokal gastronomiczny 5
sie ze
sprzedazy
-w 19 pkt. 0 ) A ] . ,

WYKRES. 11 m chce sprzedac pomimo interwencji
Sprzedaz alkoholu w réznych kategoriach punktow po interwencji wycofuje sie ze sprzedazy
sprzedazy - tgcznie przeprowadzono 26 interwencji

wobec sprzedawcow, ktérzy byli gotowi sprzedac

alkohol ,,mtodym audytorom”.
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Na 34 zrealizowane podczas badania audyty (prob zakupu alkoholu) , dorosty
audytor” zmuszony byt przeprowadzi¢ 1acznie 26 interwencji wobec
sprzedawcow i kelnerek/barmanow gotowych sprzedac¢ alkohol ,miodym
audytorom” - wygladajacym na osoby niepetnoletnie.

73% sposrod tych interwencji zakonczylo sie sukcesem - sprzedawca
anulowat dokonang wczesniej sprzedaz piwa, a w przypadku lokali gastronomicznych
zabrat podany alkohol i zwrdcit pienigdze ,,mtodemu audytorowi”. Wysoki odsetek
skutecznych interwencji wyraznie wskazuje, iz w wiekszos¢ sprzedawcow
zdaje sobie sprawe 2z powaznych konsekwencji, jakie sa zwigzane
z nieodpowiedzialng sprzedaza alkoholu osobom niepetnoletnim.

n

W 7 przypadkach kasjerki zlekcewazyly interwencje , dorostego audytora
ktamiac, iz znajq ,miodych audytorow” i wiedza, ze saq juz peilnoletni.
Audytorzy uczestniczacy w badaniu nie znali zadnego ze sprzedawcow i nigdy
wczesniej nie byli przez nich legitymowani. Wobec zlekcewazenia interwencji
,dorostego audytora” przez sprzedawce, ,mtody audytor” sam musiat rezygnowac z
zakupu alkoholu mowiac, ze zostawit w domu portfel z pieniedzmi i ma przy sobie
tylko kilka zt.

Odnotowany w badaniu wysoki odsetek skutecznych interwencji
jednoznacznie wskazuje, ze warto interweniowac !
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Swiadkowie interwencji, dorosiego audytora”
Liczha Swiadkow w roznych kategoriach punktow sprzedazy

WYKRES 12.

Reakcja swiadkow interwencji ,,dorostego audytora” wobec sprzedawcow, ktorzy bez

sprawdzenia dowodu osobistego byli gotowi sprzedac¢ alkohol osobom wygladajagcym na
niepetnoletnie. (Liczba swiadkdéw interwencji N=54)

maly lub sredni sklep osiedlowy 13
super/hipermarket 22 3 E
lokal gastronom. (kawiarnia / pub) 14
0 5 10 15 20 25 30

liczba obojetnych swiadkow sprzedazy alkoholu niepeinoletniemu audytorowi
liczba klientow, ktorzy zareagowali przyznajac racje interweniujgcemu "dorostemu audytorowi"

m liczba klientow, ktorzy uznali, ze "dorosty audytor" nie powinien zwracac¢ uwagi kasjerowi, bo to on decyduje kogo
nalezy pytac¢ o dowod

& ROPSAN
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Reakcje Swiadkow sprzedazy

Swiadkami sytuacji, w ktérych sprzedawcy byli gotowi sprzedaé piwo , miodym
audytorom” byly tacznie 54 osoby. W matych i s$rednich sklepach spozywczych
Swiadkami byto 13 osdb, w super i hipermarketach 27 oséb a w lokalach gastronomicznych
14 osob.

Dwoch klientow w marketach - po anulowaniu sprzedazy alkoholu na skutek
interwencji ,dorostego audytora” - stwierdzito, ze oni ,,sq dorosli i chca kupic te
odiozone piwa dla tej mtodej pani”. Audytorka powiedziata, Ze nie chce miec
probleméw w szkole (dorosty audytor podczas podejmowanych interwencji twierdzit, ze
kojarzy bytego ucznia/uczennice, poniewaz kiedys$s byt ich nauczycielem) i uprzejmie ale
stanowczo podziekowata za oferte zakupu piwa przez klienta.

Trzech innych swiadkéw interwencji przyznato racje , dorostemu audytorowi”
mowiac, iz faktycznie bez sprawdzenia dowodu osobistego trudno jest ,na oko” oceni¢ wiek
mtodego klienta, dlatego nalezy sprawdzi¢ jego dowdd.
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ODPOWIEDZIALNE SKLEPY, MARKETY
1 LOKALE GASTRONOMICZNE
W GLINICACH
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Odpowiedzialne skiepy, markety i jedyny lokal gastronomiczny

Wyréznione specjainym Podziekowaniem Ogolnopolskiego Stowarzyszenia ,RoPSAN”

Sklepy, markety i lokale gastronomiczne, w ktoérych kasjerzy
zachowali sie odpowiedzialnie i z wlasnej inicjatywy odmowili
sprzedazy alkoholu ,,mtodym audytorom”:

ONOoORWN=

Sklep ,,Odessa Market”
Sklep ,,Zabka”

Sklep ,,Zabka”

Sklep ,,Zabka”

Sklep ,,Stokrotka”
Supermarket ,,Biedronka”
Supermarket ,,LIDL”

Pub ,,Stary Kufel”

ul.
ul.
ul.
ul.
ul.
ul.
ul.
ul.

Piwna 8
Reymonta 13
Chorzowska 51 B
Poniatowskiego 1
Sikornik 18
Zwirki i Wigury 62
gen. Andersa 60
Srednia 1

& ROPSAN 24



